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La publicité à la radio
1.
Suite à la publicité radio que tu viens d’entendre, complète le tableau suivant : (www.bcrq.com section campagnes à succès, 2002)
	La notice publicitaire

	Nom du produit :
	Labatt
Bleue dry

	Auditoire ciblé :
	18 – 30 ans
Surtout masculin

	Durée de la publicité (temps) :
	20 secondes

	Slogan :
	Bleue dry,
La dry haute fréquence

	Effets sonores :
	Rires, 
Chuchotements

	Musique :
	Musique techno
survoltée

	Voix :
	Féminines entraînantes et qui nous invitent dans un monde sensuel.




2.
Suite à la publicité radio que tu viens d’entendre, complète le tableau suivant :
	La notice publicitaire

	Nom du produit :
	Le tourisme
au Québec

	Auditoire ciblé :
	Clientèle active et fortunée
Scolarisée également

	Durée de la publicité (temps) :
	30 secondes


	Slogan :
	Québec… tu me fais tourner la tête
Ou Québec, mon histoire d’amour

	Effets sonores :
	

	Musique :
	Ritournelle connue et aimée du public chantée par l’artiste (Thérèse Montcalm)

	Voix :
	Homme jovial, heureux, détendu qui est en vacances.



3.
Suite à la publicité radio que tu viens d’entendre, complète le tableau suivant :
	La notice publicitaire

	Nom du produit :
	Organisme Jeux, aide et référence
Ministère de la santé et des services sociaux

	Auditoire ciblé :
	Joueurs compulsifs
et leur entourage

	Durée de la publicité (temps) :
	60 secondes


	Slogan :
	Rien ne va plus 
(5e épisode – pub roman)

	Effets sonores :
	Téléphone, monnaie, porte, planché qui craque
(tout cela se passe dans une cuisine)

	Musique :
	Notes de piano
Suspense…

	Voix :
	Père : culpabilité (on entend également sa conscience), Mère : colère   Fils : déception
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